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La congiuntura nel comparto delle costruzioni

Elaborazioni UNICMI su dati ISTAT, 2015. Dati correnti
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Variazione degli investimenti in costruzioni

Nuove Costruzioni Rinnovo

- 56% Nuovo  

+ 9% Rinnovo
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La congiuntura nel comparto delle costruzioni

Elaborazioni UNICMI su dati ISTAT, 2015. Dati correnti
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Residenziale Non Residenziale

-16,2 MLD € Residenziale   

- 12,5% MLD € Non Residenziale



4

La congiuntura nel comparto delle costruzioni

Elaborazioni UNICMI su dati ISTAT, 2015. Dati correnti
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Variazione degli investimenti: Residenziale nuovo vs Residenziale Rinnovo

Residenziale nuovo Residenziale rinnovo

-22,7 MLD € Residenziale nuovo   
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La congiuntura nel comparto delle costruzioni
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Elaborazioni UNICMI su dati ISTAT, 2015
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La congiuntura nel comparto delle costruzioni

Elaborazioni UNICMI su dati ISTAT, 2015
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7Elaborazioni UNICMI

La domanda di serramenti e facciate continue

2.727
2.946

3.173 3.264 3.198

2.876 2.789 2.836
2.692

2.592 2.548

2.003 2.036 2.059 2.131 2.144
1.983

1.826 1.825 1.740 1.638 1.609

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Domanda Serramenti e Facciate (milioni di Euro) 

Residenziale Non residenziale

Dal 2008: -1,2 MLD € di domanda
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La domanda di serramenti e facciate continue

Elaborazioni UNICMI
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Dal 2008: -3,5 Mio di Unità Finestra



9Elaborazioni UNICMI, dati stimati per il 2014

La domanda di serramenti e facciate continue 

Evoluzione delle quote di mercato in valore

Legno

PVC

AL

50% 50% 49% 48% 45% 43% 44% 44% 41% 39% 38%

12% 13% 13% 15% 16% 17% 19% 20% 22% 23% 25%

37% 37% 38% 37% 39% 40% 37% 36% 37% 38% 37%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
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Alluminio +8%

PVC: -24%

Legno +15%

La domanda di serramenti e facciate continue

Differenza rispetto al prezzo medio ponderato

Prezzo al pubblico per unità finestra escluso installazione ed  IVA, dimensioni 1300mm X 800mm, 

colore RAL 9010, un anta, meccanismo anta-ribalta, vetro basso emissivo, UW 1,6-1,8. 

Dati 2014, rilevazione UNICMI Istituto Piepoli n 83 punti vendita e produttori in Italia 

478 Euro
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La domanda di serramenti e facciate continue 

Quote di mercato in volumi (unità finestra vendute)

Finestre AL 
34,2%

Finestre PVC 
33%

Finestre legno
32,8%

Elaborazioni UNICMI



La domanda di serramenti e facciate continue 
La concorrenza dei produttori di serramenti in PVC stranieri
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Importazioni di serramenti in PVC (2008-2014) Euro

Elaborazioni UNICMI su dati Agenzia delle Dogane

37.168.985
38.056.005

60.050.804
69.486.619

65.012.152

83.803.464
79.496.126
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Importazioni di serramenti in PVC per paese di provenienza (2008-2014)

Elaborazioni UNICMI su dati Agenzia delle Dogane 13
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La domanda di serramenti e facciate continue 
La concorrenza dei produttori di serramenti in PVC stranieri



La domanda di serramenti e facciate continue
L’impatto degli incentivi fiscali
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Domanda di serramenti generata dagli incentivi fiscali (miliardi di Euro) 

Elaborazioni UNICMI su dati ENEA aggiornati al 15-9-2015. I dati del 2014 sono stimati
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2,13
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800 PVC

590 Al660 Legno



Legno 18%

ALU 22%

Misto 9%

PVC 51%

La domanda di serramenti e facciate continue
L’impatto degli incentivi fiscali
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Distribuzione degli interventi per tipologia d’infisso (2013) 

Elaborazioni UNICMI su dati ENEA aggiornati al 15-9-2015

42.807
interventi

52.320
interventi

121.287 
interventi

21.404
interventi

Valore medio intervento: 8.640 Euro
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La domanda di serramenti e facciate continue
L’impatto degli incentivi fiscali

28%

33%

38% 37%

2011 2012 2013 2014

Quota vendite dei costruttori di serramenti metallici realizzata 
con il bonus fiscale

Elaborazioni UNICMI
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4,9% 5,2% 5,7% 5,3%

4,3%

1,5%
0,7%

0,0%
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2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Redditività delle vendite ROS

Serramentisti legno Serramentisti PVC Serramentisti alluminio

Performance economiche e finanziarie dei costruttori di 
serramenti

Elaborazioni UNICMI
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137 138
143 152

162
137 136

124 114 117

184
205 211

251
262

288

316

244
220

246

155
159

166
182

210
189

170
155 145

162

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Ricavi netti per addetto (in migliaia di euro)

Serramentisti legno Serramentisti PVC Serramentisti alluminio

Performance economiche e finanziarie dei costruttori di 
serramenti

Elaborazioni UNICMI

22.500 U/FIN anno 8.200 U/FIN anno 9.800 U/FIN anno
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1,2 1,2 1,1 1,1 1,1
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Turnover Ratio (Valore della produzione/Totale attivo netto)

Serramentisti legno Serramentisti PVC Serramentisti alluminio

Performance economiche e finanziarie dei costruttori di 
serramenti

Elaborazioni UNICMI
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2,7 2,7 2,7 2,8 2,7
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Performance economiche e finanziarie dei costruttori di 
serramenti

Elaborazioni UNICMI
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Quoziente di liquidità = (Crediti + Disponibilità Liquide)/Passivo corrente

0,84 0,90 0,89
0,82 0,80

0,85 0,82 0,80 0,80 0,84
0,89 

0,99 
0,94 0,98 0,97 

1,15 
1,21 1,19 1,18 

1,26 

0,82 0,79 0,77 
0,85 

0,72 0,71 
0,83 0,81 0,78 0,83 

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Quoziente di liquidità

Serramentisti legno Serramentisti PVC Serramentisti alluminio

Performance economiche e finanziarie dei costruttori di 
serramenti

Elaborazioni UNICMI
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Performance economiche e finanziarie dei distributori 
Show-room

Elaborazioni UNICMI

17,4%

6,1%

1,0%

-13,3%

6,7%

0,2%

-11,6%

-6,9%

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Tasso di variazione dei ricavi netti

Campione: 38 showroom, ricavi medi: 4,4 Mio Euro
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Performance economiche e finanziarie dei distributori 
Show-room

Elaborazioni UNICMI

Campione: 38 showroom, ricavi medi: 4,4 Mio Euro

3,2%

3,7%

4,6%

4,0%

1,2%

2,8%
3,0%

0,0% 0,1%

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

ROS - Return on Sales 
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Performance economiche e finanziarie dei distributori 
Show-room

Elaborazioni UNICMI

Campione: 38 showroom, ricavi medi: 4,4 Mio Euro

0,36 0,35
0,32 0,32

0,37 0,39
0,40 0,42

0,37

0,47 0,47 0,48
0,51

0,54
0,60 0,61

0,71

0,58

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Crediti totali / Valore della produzione

Showroom Serramentisti alluminio
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Il mercato dei serramenti metallici

Valore del mercato dei serramenti metallici in Italia (milioni Euro)

1.760
1.840 1.875

1.987 2.028

2.200

2.376

2.138

1.967

1.790

1.539
1.470

1.397

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Anno

Elaborazioni UNICMI



Finestre in 
Alluminio

47%

Finestre
Alluminio-legno

7%

Finestre in PVC
7%

Facciate
12%

Persiane
9%

Altro
18%

26

Il mercato dei serramenti metallici

Ripartizione delle vendite per prodotti

Elaborazioni UNICMI
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Ripartizione delle vendite per segmento di mercato

Totale mercato recupero: 53% 

Residenziale 
Nuovo

21%

Residenziale
Rimpiazzo

41%

Terziario Nuovo
10%

Terziario 
Rimpiazzo

7%

Commerciale
Nuovo

8%

Commerciale
Rimpiazzo

5%

Industriale
8%

Il mercato dei serramenti metallici

Elaborazioni UNICMI



Privati
55%

Pubblica
Amministrazione

4%

Piccola Impresa
18%

Grande Impresa
20%

Showroom
3%

Ripartizione delle vendite per tipologia di clienti

28

Privati e Piccole Imprese: 73% 

Il mercato dei serramenti metallici

Elaborazioni UNICMI
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Il mercato delle facciate continue

Valore del mercato delle facciate continue in Italia (milioni Euro)

382

420

453

490
516

550

633 633

596

535

494
464 469

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Anno

Elaborazioni UNICMI
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Finestre in 
alluminio

20%

Finestre in 
alluminio-legno

1%

Facciate
74%

Altro
5%

Ripartizione delle vendite per tipologie di prodotti

Il mercato delle facciate continue

Elaborazioni UNICMI
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Residenziale 
nuovo
19%

Residenziale
Rimpiazzo

4%

Terziario Nuovo
52%

Terziario 
Rimpiazzo

2%

Commerciale 
Nuovo

15%

Commerciale
Rimpiazzo

6%

Industriale
2%

Ripartizione delle vendite per segmenti di mercato

Elaborazioni UNICMI

Il mercato delle facciate continue. I costruttori di facciate 

86% dei ricavi proviene dalle nuove costruzioni
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Privati
21%

Pubblica
Amministrazione

17%

Piccola Impresa
10%

Grande Impresa
52%

Ripartizione delle vendite per tipologia di clienti

Elaborazioni UNICMI

Il mercato delle facciate continue
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15%
12%

26%

37%
39%

2010 2011 2012 2013 2014

Quota export costruttori di facciate continue

Il mercato delle facciate continue 

Elaborazioni UNICMI



Indicazioni per il 2015
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29%

19% 19%

9%

27%
25%

28% 25%

45%

36%

20%

28%

20%

33%

56%

31%

2° semestre
2010

1° semestre
2011

2° semestre
2011

1° semestre
2012

2° semestre
2012

1° semestre
2013

2° semestre
2013

2014

Percentuale aziende con incremento vendite

Serramentisti Facciatisti

Elaborazioni UNICMI



Indicazioni per il 2015 
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Evoluzione portafoglio commesse
Costruttori di serramenti 

Aumentato
29%

Diminuito
43%

Invariato
28%

2013
Aumentato

27%

Diminuito
37%

Invariato
36%

2014

Elaborazioni UNICMI
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Indicazioni per il 2015

Evoluzione portafoglio commesse
Costruttori di facciate

Aumentato
35%

Diminuito
18%

Invariato
47%

2013
Aumentato

31%

Diminuito
63%

Invariato
6%

2014

Elaborazioni UNICMI
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40%

20%

40%

RINNOVO NEW AB ACQUISTO FUTURO

Target

Acquirenti attuali Acquirenti potenziali

 Acquirenti (consumatori) finali: 300
 Architetti: 150
 Imprese di costruzioni: 100

che hanno installato nuovi 
serramenti negli scorsi 4 
anni (nuova abitazione + 

rinnovo)

Dettaglio analisi acquirenti finali

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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37%
42%

21%

1%

Meno di 5.000 € Tra i 5.000 € e i 10.000 € 10.000 € e oltre Non sa / non ricorda

Indicativamente, quanto ha speso per l'istallazione dei 
serramenti?

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Valore medio intervento (rilevazione ENEA 2013): 8.640 Euro

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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64%

29%

8%

0%

49%

1%

L'infisso mostrava
segni di usura e
doveva essere

sostituito

L'infisso non
garantiva il livello

di sicurezza
desiderato

Avevo rinnovato
l'arredamento e
l'infisso non si

inseriva nel
contesto

L'infisso non
rispettava i vincoli

ambientali e di
riciclaggio del

materiale

L'infisso non
garantiva

l'isolamento
termico e/o

acustico

Finestra
basculante

scardinata (altro)

Perché ha sostituito i serramenti esistenti? (multipla)

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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13%

41%

68%

13%

19%

2%

Blog specializzati Conoscenze
personali

Negozi
specializzati

Riviste
specializzate

Siti delle case
produttrici

Altro, specificare
...

-FIERA DI SETTORE
-ARTIGIANO DITTA EDILE
-APPALTATRICE LAVORI AMICI

Dove si è informato? (multipla)

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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28%

84%

6%
1% 1%

Fabbrica produttrice /
Serramentista

Negozio specializzato
in serramenti

Negozio generalista
per la vendita di

prodotti edili

Impresa di
ristrutturazione

Altro, specificare ...

-ARTIGIANO 
-ARTIGIANO SERRAMENTISTA

In che tipo di punto vendita si è recato a visionare le 
soluzioni? (multipla)

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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28%

63%

4% 5%
1%

Fabbrica produttrice /
Serramentista

Negozio specializzato in
serramenti

Negozio generalista per la
vendita di prodotti edili

Impresa di ristrutturazione Artigiano (altro)

In che tipo di punto vendita ha compiuto l'acquisto 
finale? 

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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35%

13%

41%

10%

30%

17%

30%

23%

PVC Alluminio Legno Misto (Alluminio-Legno)

Di che materiale erano fatti i serramenti che ha acquistato?
(negli ultimi 4 anni)

Confronto Rinnovo - Nuova abitazione 

Rinnovo Nuovo

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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Serramenti che ha acquistato

PVC Alluminio Legno
Misto 

(Alluminio-
Legno)

Totale

Serramenti 
vecchi

PVC 81% 0% 10% 10% 100%

Alluminio 26% 35% 22% 17% 100%

Legno 25% 11% 61% 3% 100%

Misto (Al-
Legno)

20% 0% 0% 80% 100%

Analisi dei prodotti acquistati da chi ha sostituto gli infissi esistenti

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 
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Acquirenti Attuali: driver d’acquisto

36%

24%

56%

62%

56%

72%

82%

70%

39%

73%

41%

31%

34%

34%

42%

23%

18%

29%

43%

3%

18%

36%

7%

4%

3%

4%

1%

1%

12%

23%

6%

8%

2%

1%

6%

2%

1%

1%

Prodotto italiano

Brand

Servizio post vendita

Garanzia

Presentazione dell'offerta
e informazioni chiare

Isolamento
acustico

Isolamento
termico

Sicurezza

Design

Prezzo

molto abbastanza poco per niente non sa

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 
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15%

31%

70%

7%

30%

7%
3%

Blog
specializzati

Conoscenze
personali

Negozi
specializzati

Riviste
specializzate

Siti delle case
produttrici

Altro,
specificare ...

Non sa / non
risponde

-AMICI, PARENTI 2 CITAZIONI
-ARTIGIANO 3 CITAZIONI
-DITTE EDILI
-ESPERTI
-FALEGNAME

Acquirenti Potenziali: dove si informerà? (multipla)

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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37%

73%

7% 7% 4% 5%

Fabbrica
produttrice /

Serramentista

Negozio
specializzato in

serramenti

Negozio
generalista per la
vendita di prodotti

edili

Impresa di
ristrutturazione

Altro, specificare
...

Non sa / non
risponde

-ARTIGIANO 4 CITAZIONI
-FALEGNAME

Acquirenti Potenziali: in che tipo di punto vendita 
pensa di acquistarli? (multipla)

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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Acquirenti Potenziali: driver di acquisto

35%

19%

51%

60%

55%

69%

85%

79%

30%

76%

40%

36%

42%

36%

41%

28%

13%

19%

54%

21%

17%

33%

5%

4%

3%

2%

1%

1%

10%

2%

5%

9%

1%

1%

2%

7%

2%

3%

3%

2%

Prodotto italiano

Brand

Servizio post vendita

Garanzia

Offerta d'informazioni
chiare

Isolamento
acustico

Isolamento
termico

Sicurezza

Design

Prezzo

molto abbastanza poco per niente non sa

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 

(82%)

(73%)

(70%)

(72%)
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21%

46%

31%

2%

28%

48%

22%

3%

Alluminio Legno PVC Non sa / Non risponde

Acquirenti attuali Acquirenti potenziali

Le chiedo ora di associare le seguenti caratteristiche a uno e a uno solo 
tra i tre tipi di serramenti

Design moderno, elegante e sofisticato

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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29%

37%

29%

5%

38%

27% 25%

10%

Alluminio Legno PVC Non sa / Non risponde

Acquirenti attuali Acquirenti potenziali

Le chiedo ora di associare le seguenti caratteristiche a uno e a uno solo 
tra i tre tipi di serramenti

Sicurezza

Analisi comportamenti d’acquisto di consumatori finali 

Ricerca demoscopica UNICMI e Istituto Piepoli, campione: 300 consumatori, dicembre 2014 
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24%

40%

33%

2%

29%

36%
30%

5%

Alluminio Legno PVC Non sa / Non risponde

Acquirenti attuali Acquirenti potenziali

Le chiedo ora di associare le seguenti caratteristiche a uno e a uno solo 
tra i tre tipi di serramenti

Isolamento termico
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